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Finlandssvenskar och medier

Den finlandssvenska medborgarpanelen Barometern & en webbpanel bestdende av
drygt 4700 svensksprakiga i Finland. Malgruppen for Barometern &r svensksprakiga i
aldern 18-85 4r fran hela landet (inklusive Aland). Barometern uppratthalls av institutet
for samhaéllsforskning vid Abo Akademi och finansieras av Svenska kulturfonden 2019-
2021.

Denna undersdkning genomférdes med syftet att undersdka finlandssvenskarnas
nyhets- och mediekonsumtion samt fértroende for medier. Data samlades in genom
en enkat som kunde besvaras 5.2-28.2.2021, ca 3300 personer (69 %) besvarade
enkaten. Datamaterialet &r viktat enligt kon, alder, region och utbildning for att
resultaten skall vara representativa for den finlandssvenska befolkningen. Felmarginalen
ar 2 %.

Undersdkningens resultat presenteras i denna rapport férdelat pa kapitel om nyhets-
medier, sociala medier, mediekonsumtion, fértroende for medier samt viljan att betala
for finlandssvenska nyheter pa natet. Denna rapport lyfter genomgaende fram anvan-
darperspektivet géllande dessa fragor.

Nedan lyfts nagra centrala resultat fram:

« Unga skilier sig fran de &ldre aldersgrupperna nar det géller nyhets- och medie-
konsumtion. Detta ar troligen en generationseffekt, det ar internetgenerationerna
som vaxer upp, men det kan dven finnas drag av livscykeleffekter

«  Sociala medier anses i princip vara bra for demokratin, eftersom de t.ex. har 6kat
medborgarnas politiska medvetande och anvandare anses kunna uttrycka sina
asikter fritt pa sociala medier. Dock fungerar sociala medier daligt eftersom de i
praktiken riskerar leda till polarisering. Anvéndarna ar ocksa ordentligt oroade for
den yttre paverkan som sammanknippas med sociala medier (algoritmer som styr
och fake news) och for férekomsten av hatprat

e Sociala medier &r inte langre de ungas domaéan, anvandningsgraden ar hog hos alla
aldersgrupper

«  Over 50 procent har &kat sin konsumtion av public service-nyheter under corona-
pandemin, vilket visar pa betydelsen av serios journalistik i kristider

« Yle har en stor betydelse gdllande finlandssvenskarnas medieanvandning och
atnjuter ett mycket hdgt fértroende



Nyhetsmedier

| detta kapitel presenteras finlandssvenskarnas preferenser géllande bland annat
nyhetstyper, huvudsaklig nyhetsférmedlare och finlandssvenskarnas foérhallande till
public service-nyheter.

TABELL 2.1 Preferenser géallande nyhetsyp

Om du mdste vdlja en typ, vilken typ av nyheter tar du helst del av?

Lokala och Nationella nyheter Internationella
regionala nyheter nyheter
Totalt 48 32 20
Kon **
Kvinna 51 31 18
Man 44 34 22
Alder **
18-29 33 31 36
30-39 48 2 20
40-49 57 24 19
50-59 55 29 16
60-69 47 38 15
70- 49 37 14
Region ***
Osterbotten 62 23 15
Aboland 40 39 21
Nyland 38 39 23
Aland 59 20 21
Ovriga 27 47 26

Tabellnot: N = 3233. Andelar i procent. Skillnaden mellan grupperna ir statistiske
signifikant (Chi-square test): *p < 0.05; **p < 0.01; ***p < 0.001.

Vart att lyfta fram ar att de yngsta ar mycket mer internationellt fokuserade an de aldre
aldersgrupperna. Skillnaderna mellan kdnen &r sma. Nar det kommer till skillnader mel-
lan regionerna &r det tydligt att fokuset i Osterbotten och pa Aland ligger pa det lokala
och regionala, medan man i Aboland och Nyland mer intresserar sig for vad som sker
pa det nationella planet.



TABELL 2.2 Preferenser géllande huvudsaklig nyhetsférmediare

Om du mdste vdilja ett, vilket medium féredrar du som huvudsaklig nyhetsférmediare
i framtiden?

TV Radio Pappers- Nyhetsmediernas Sociala
tidningen webbsidor medier
Totalt 32 8 14 38 8
Kén =
Kvinna 30 8 13 38 n
Man 34 8 15 37 6
Alder ***
18-29 7 4 il 57 21
30-39 14 5 12 59 10
40-49 25 5 8 52 10
50-59 35 10 12 86 4
60-69 47 10 16 25 2
70- 54 13 23 8 2
Region ***
Osterbotten 30 7 13 41 9
Aboland 24 7 10 51 8
Nyland 35 9 15 34 7
Aland 35 9 15 32 9
Ovriga 33 13 13 34 7

Tabellnot: N = 3362. Andelar i procent. Skillnaden mellan grupperna ir statistiskt
signifikant (Chi-square test): *p < 0.05; **p < 0.01; ***p < 0.001.

Nyhetsmediernas webbsidor féredras som huvudsaklig nyhetsférmedlare, men dven
TV &r ett populart alternativ. Skilnaderna mellan kdnen &r sma. Det férekommer en
del skillnader mellan regionerna, framst nar det gdller om anvandarna féredrar TV eller
nyhetsmediernas webbsidor som huvudsaklig nyhetsférmediare.

Stérst 8r dock skillnaderna mellan de olika dldersgrupperna. Over hélften av finlands-
svenskarna under 50 ar féredrar nyhetsmediernas webbsidor som huvudsaklig nyhets-
férmedlare, att jamféra med endast 8 procent av de som &r 70 &r eller dldre. Hos de
dldsta har TV en stark position, foljt av papperstidningen. Intressant ar att var femte
finlandssvensk i aldern 18-29 ar skulle féredra sociala medier som huvudsaklig nyhets-
férmedlare. Denna aldersgrupp vill ta del av nyheterna pa natet, hela 78 procent har valt
endera alternativet "nyhetsmediernas webbsidor” eller “sociala medier”.



TABELL 2.3 Kanaler for stora varldsnyheter

Genom vilken kanal nds du vanligtvis férst av stora vdrldsnyheter?

Genom Genom Genom Genom Annat
traditionella mediehusens sociala familj,
nyhetskanaler nyhetskanaler medier vanner eller
(t.ex. pappers- pa natet (t.ex. bekanta

tidningar, ana- mediehusens
loga radio- eller webbsidor)
tv-sandningar

Totalt 41 33 22 3 1
Kén ***
Kvinna 37 31 27 4 1
Man 45 36 16 2 1
Alder ***
18-29 9 29 54 5 3
30-39 15 42 37 5 1
40-49 19 49 27 3 2
50-59 45 41 11 3 0
60-69 59 33 7 o} 1
70- 81 16 2 0 1
Region ***
Osterbotten 38 34 22 5 1
Aboland 34 37 27 1 1
Nyland 44 34 19 2 1
Aland 40 27 30 2 1
Ovriga 46 31 17 0 6

Tabellnot: N = 3366. Andelar i procent. Skillnaden mellan grupperna ir statistiske
signifikant (Chi-square test): *p < 0.05; **p < 0.01; ***p < 0.001.

Nar man ser pa resultatet for finlandssvenskarna som helhet nds man av stora vérldsny-
heter i forsta hand genom traditionella nyhetskanaler, foljt av mediehusens nyhetskana-
ler pa natet och sociala medier. Men &ven géllande denna fraga finns det stora skillnader
mellan aldersgrupperna som pekar pa en brytningspunkt i mediekonsumtionen. Av de
yngsta (18-29 ar) nds majoriteten, ndrmare bestdmt 54 procent, forst av stora varldsny-
heter via sociala medier. Aven for féljande aldersgrupp (30-39 &r) &r sociala medier en
kanal genom vilken man i hég grad nas av stora varldsnyheter. Géllande denna frdga
syns dven en skillnad mellan kénen, kvinnor nds i hdgre grad av stora varldsnyheter via
sociala medier an man gor.



FIGUR 2.1 En enda dagstidning for Svenskfinland

Skulle det vara énskvdrt att vi far en enda dagstidning fér Svenskfinland?
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FIGUR 2.2 Konsumtion av public service-nyheter under coronapandemin

Hur har médngden public service-nyheter som du tar del av dndrats under corona-
pandemin?

Okat kraftigt 15
Okat ndgot 42
Oférandrat 29
Minskat ndgot 2
Minskat kraftigt 1
Vet gj / tar gj stéllning 1
[¢] 5 10 15 20 25 30 35 40

45




FIGUR 2.3 Yles betydelse i medieanvandningen

Hur viktig dr Yle i din personliga medieanvdndning? 1 = Inte alls viktig, 10 = Mycket
viktig

25

Medeltal: 2,6

FIGUR 2.4 Svenska Yle i forhallande till Yle-skatten

Svenska Yles innehdll och tjcinster dr vdrda den Yle-skatt jag betalar

0 20 40 60 80 100

mHelt av samma asikt  m Delvis av samma asikt -~ Vet gj / tar ] stalining

Delvis av annan asikt mHelt av annan asikt



3

Sociala medier

Figur 3.1 nedan illustrerar finlandssvenskarnas anvandning av sociala medier. Det kan
genast konstateras att anvandningsgraden ar mycket hodg, enligt Statistikcentralen
(2018) var den allménna anvadningsgraden av sociala medier i Finland 53 procent. An-
vandningsgraden &r foga férvanande hogst i de yngsta dldersgrupperna, men aven i
aldersgruppen 70+ uppger narmare 60 procent att de anvander sociala medier. Den
hoga anvandningsgraden av sociala medier dven hos de &ldre aldersgrupperna kan i
viss man bero péa att Barometern &r en webbpanel, alla deltagare &r sdledes s pass
vana natanvandare att de har valt att ga med i en webbpanel.

P& de tva foljande sidorna illustrerar figur 3.2 svaren pa en rad pastdenden gallande
sociala medier. Resultaten tyder pa tre saker:

1. Sociala medier anses i princip vara positiva for demokratin

2. Sociala medier fungerar dock daligt, eftersom anvéndarna anpassar sitt beteende
i enlighet med polaisering

3. Anvéndarna ar ordentligt oroade fér den yttre paverkan som sammanknippas med
sociala medier (algoritmer som styr och fake news) och for férekomsten av hatprat

FIGUR 3.1 Anvandning av sociala medier

Anvdnder du sociala medier?

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

0] 20 40 60 80 1

o
o

mJa Kaninte sdga mNej

Chi-square test: *** p < 0.001.



FIGUR 3.2 Pastaenden géllande sociala medier (fortsatter pa féliande sida)

Ta stdllining till féliande pdstdenden gdllande sociala medier

Jag "gillar" inte andras inldgg pa sociala
medier om jag inte hdller med inldggets
innehall

Jag ar oroad 6ver spridningen av falska
nyheter pa sociala medier

Jag har dolt eller slutat fé!ja irriterande eller
besvarliga anvandare pa sociala medier

Algoritmer styr i alltfor hdg grad vilken typ
av information manniskor exponeras for
online

Jag undviker att dela innehall pa sociala
medier som jag tror kan leda till konflikter

Diskussioner pa sociala medier borde
dvervakas mer eftersom de tenderar att
leda till angrepp och hatkommentarer

Jag "gillar" ofta andra anvandares inlagg for
att visa stéd och empati

Anvéndare kan fritt uttrycka sina asikter pa
sociala medier

(0] 20 40 60 80 100
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FIGUR 3.2

Ta stdllining till féliande pdstdenden gdllande sociala medier

Jag begransar hur mycket jag delar med mig
av mina egna asikter pa sociala medier av
radsla for att féroldmpa andra

Sociala medier har 6kat medborgarnas
politiska medvetenhet

Jag upplever att andra forsoker paverka
mina asikter genom sociala medier

Jag har dolt innehall pa sociala medier som
inte dverensstdmmer med mina egna asikter

Jag kommenterar andras inldgg pa sociala
medier dven da jag inte haller med inlaggets
innehall

Sociala medier har dkat jamstalldheten
mellan olika grupper i samhaéllet nar det galler
medborgerligt engagemang

Jag forsoker visa upp en férskénad bild av
mig sjalv pa sociala medier

Jag delar medvetet innehall som jag tror
kommer provocera andra pa sociala medier

mHelt av samma asikt ~ mDelvis av samma asikt

Pastdenden gallande sociala medier (fortsattning pa figuren)
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Mediekonsumtion

| detta kapitel behandlas finlanssvenskarnas mediekonsumtion. | de inledande tabeller-
na redovisas dagstidningsldasandet, foljt av tjugo figurer somillustrerar hur ofta under de
senaste tolv mdnaderna som respondenten har gjort aktiviteten i fraga.

Respondenterna tillfrdagades hur manga finlandssvenska, finsksprakiga, rikssvenska,
dlandska och internationella dagstidningar de I&ser varje vecka. Resultaten redovisas
dels for finlandssvenskarna som helhet, men det presenteras dven jamforelser mellan
de olika aldersgrupperna. Fér de aléndska dagstidningarna goérs dven en jamforelse
regionvis.

Det var vanligast att I&sa finlandssvenska dagstidningar, éver 80 procent l&ser atmins-
tone en finlandssvensk dagstidning varje vecka. N&st vanligast var att lasa finskspraki-
ga dagstidningar, foljt av rikssvenska dagstidningar och internationella dagstidningar.
Alandska dagstidningar lases nastan uteslutande av alanningar.

Aldern inverkar pa dagstidningsldsandet, for det mesta ar de &ldre flitigare dagstid-
ningslasare an de yngre. Undantaget ar internationella dagstidningar, dar ar de yngre
aldersgrupperna flitigare lasare &n de &ldre. Kanske nagot dverraskande sa laser trots
allt 70 procent av aldersgruppen 18-29 ar atminstone en finlandssvensk dagstidning
varje vecka.

TABELL 4.1 Finlandssvenska dagstidningar

Hur mdnga finlandssvenska dagstidningar Idser du varje vecka @ntingen pappers-
version eller pd nétet)?

(0] 1 2 3+
Totalt 17 48 26 9
Alder =+
18-29 30 85 28 7
30-39 30 50 13 7
40-49 19 46 26 9
50-59 n 51 28 10
60-69 € 53 28 10
70— 6 54 28 12

Tabellnot: N = 3269. Andelar i procent. Skillnaden mellan grupperna ir statistiske
signifikant (Chi-square test): *p < 0.05; **p < 0.01; ***p < 0.001.



TABELL 4.2

Finsksprakiga dagstidningar

Hur mdnga finsksprdkiga dagstidningar ldser du varje vecka @ntingen pappers-

version eller pd nétet)?

Totalt
Alder *+
18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70-

43

58
52
48
38
27
29

33

28
30
25
S5
38
42

16

13
18
15
22
20

Tabellnot: N = 2897. Andelar i procent. Skillnaden mellan grupperna ir

signifikant (Chi-square test): *p < 0.05; **p < 0.01; ***p < 0.001.

TABELL 4.3

Rikssvenska dagstidningar

Hur mdnga rikssvenska dagstidningar Idser du varje vecka (@ntingen

version eller pd nétet)?

Totalt
Alder **
18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70-

65

80
75
62
58
50
S5}

13

15
20
22
12

N A NN NN

statistiskt

pappers-

Tabellnot: N = 2464. Andelar i procent. Skillnaden mellan grupperna ir statistiskt

signifikant (Chi-square test): *p < 0.05; **p < 0.01; ***p < 0.001.
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TABELL 4.4 Alsndska dagstidningar

Hur mdnga dldndska dagstidningar Idser du varje vecka (@ntingen pappers-
version eller pd nétet)?

(o) 1 2 3+
Totalt 85 7 7 1
Alder ***
18-29 93 3 3 1
30-39 87 4 7 2
40-49 83 9 7 1
50-59 80 9 9 2
60-69 78 n 10 1
70- 80 9 10 1
Region ***
Osterbotten 98 2 0] 0]
Aboland 94 3 1
Nyland 97 3 (0] (0]
Aland 4 37 8
Ovriga 100 0 0

Tabellnot: N = 2352. Andelar i procent. Skillnaden
mellan grupperna ir statistiske signifikant (Chi-
square test): *p < 0.05; **p < 0.01; ***p < 0.001.



TABELL 4.5 Internationella dagstidningar

Hur mdnga internationella dagstidningar ldser du varje vecka @ntingen pappers-
version eller pd nétet)?

(o] 1 2 3+
Totalt 75 15 6 4
Alder
18-29 71 18 5 6
30-39 78 16 8 3
40-49 71 19 7 3
50-59 80 12 6 2
60-69 79 12 5 4
70- 79 n 7 3

Tabellnot: N = 2311. Andelar i procent. Skillnaden mellan grupperna ir statistiske
signifikant (Chi-square test): *p < 0.05; **p < 0.01; ***p < 0.001.

Figurerna pa sidorna 16-25 illustrerar finlandssvenskarnas
mediekonsumtion, dels som en helhet och dels nedbru-
tet enligt aldersgrupper. Genomgaende syns det att
de unga foljer andra ménster &n de dldre gallande
mediekonsumtionen. Detta behdver dock inte
endast bero pa en generationseffekt, utan
det kan aven finnas drag av livscykeleffek-

ter dar konsumtionsbeteendet andrar vart

efter man blir dldre.

Nagra detaljer som kan lyftas fram &r:

. Det ar framst den allra yngsta
aldersgruppen som nas via podcasts
. Anvandningsgraden av

pushnotiser &r jdmn mellan alders-
grupperna, men ganska lag

. Det & genomgédende och
markbart vanligare att konsume-
ra &n att skapa innehall pa olika
medieplattformar

15
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Hur ofta har du vnder de senaste 12 ménaderna. gjort fbﬁande?

FIGUR 4.1 Sett pa TV

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

¢} 20 40 60 80 100

m Dagligen mFlera ganger i veckan ~ En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.

FIGUR 4.2 Lyssnat pa radio

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

¢} 20 40 60 80 100

m Dagligen mFlera ganger i veckan ~ En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan

m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.



FIGUR 4.3 Last papperstidningar och andra tryckta nyheter

Totalt n 4 8 H
18-29 14 14
30-39 7 n IR
40-49 3 3 9 R
50-59 n 1o 5]
60-69 55 6
70+ 3341
0 20 40 60 80 100
mDagligen = Flera ganger i veckan + En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig
Chi-square test: *** p < 0.001.
FIGUR 4.4 Last nyheter pa natet (t.ex. pad tidningens webbsida eller sociala
medier)
Totalt
18-29
30-39
40-49
50-59
60-69
70+
o] 20 40 60 80 100
m Dagligen mFlera ganger i veckan  En gang i veckan

Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
= Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.
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FIGUR 4.5 Last kommentarer till nyhetsartiklar pa natet

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

6] 20 40 60 80 100

m Dagligen = Flera ganger i veckan + En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.

FIGUR 4.6 Kommenterat nyhetsartiklar pa natet

Totalt BN 5
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mDagligen mFlera ganger i veckan  En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan

m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.



FIGUR 4.7 Lyssnat pa podcasts

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

m Dagligen = Flera ganger i veckan + En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
= Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.

FIGUR 4.8 Skapat/deltagit i podcasts

rorat | 15 I

29 |16 I
3030 |15
C R —
o —_—_—

¢] 20 40 60 80 100

m Dagligen = Flera ganger i veckan + En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: ¢j statistiskt signifikant.
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FIGUR 4.9 Last bloggar

Totalt n 35 28
18-29 13 38 22
30-39 16 31 1B
40-49 4 31 20
50-59 10 39 24
6069 37 B —
70+ 3 e
40 60 80 100
m Dagligen = Flera ganger i veckan + En gang i veckan

Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
= Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.

FIGUR 4.10 Skrivit eller kommenterat bloggar

rorat 1213 s

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69
arte.
o] 20 40 60 80 100
m Dagligen = Flera ganger i veckan + En gang i veckan

Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.



FIGUR 4.1 Last/konsumerat innehdll pd sociala medier (t.ex. Facebook,
Instagram, Twitter)

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

6] 20 40 60 80 100

m Dagligen = Flera ganger i veckan + En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.

FIGUR 4.12 Skapat innehall pa sociala medier (t.ex. Facebook, Instagram, Twitter)

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

o

40 60 80 100

m Dagligen = Flera ganger i veckan + En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.
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FIGUR 4.13 Anvant meddelandeapplikationer (t.ex. Whatsapp, Messenger)

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

6] 20 40 60 80 100

mDagligen mFlera ganger i veckan ~ En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret  Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.

FIGUR 4.14 Skickat/tagit emot e-post

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

6] 20 40 60 80 100

m Dagligen mFlera ganger i veckan ~ En gang i veckan
N&gon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan

m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.



FIGUR 4.15 Tagit del av pushnotiser fran nyhetsmedier

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

o

6] 20 40 60 80 100

mDagligen mFlera ganger i veckan ~ En gang i veckan
Nagon géng i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.

FIGUR 4.16 Sokt information/fakta pa natet
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mDagligen = Flera ganger i veckan + En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.
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FIGUR 4.17 Spelat spel online

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

mDagligen = Flera ganger i veckan  En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.

FIGUR 4.18 Tittat pa videor pa natet (t.ex. pa Youtube)

Totalt

18-29
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50-59
60-69

70+ 4
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mDagligen = Flera ganger i veckan + En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.



FIGUR 4.19 Tittat pa film eller tv-serier online (t.ex. via Netflix eller liknande)

Totalt

mDagligen = Flera ganger i veckan + En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.

FIGUR 4.20 Tittat pa e-sport (t.ex. via Twitch, Mixer eller Youtube)

Totalt
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30-39
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50-59
60-69
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mDagligen mFlera ganger i veckan = En gang i veckan
Nagon gang i manaden Nagon gang i halvaret = Mer séllan
m Aldrig

Chi-square test: *** p < 0.001.
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5

Fortroende for medier

Hur ser finlandssvenskarnas fortroende for medierna ut? Géllande det allmanna fortro-
endet for olika nyhetsmedier ser det mycket bra ut for Yle och det ser dven bra ut for
de finlandssvenska dagstidningarna.

Déaremot ser det samre ut ndr man granskar fortroendet for journalister och fértroendet
for nyhetsmedier géllande mer specifika fragor.

FIGUR 5.1 Fortroende fér nyhetsmedier

Allmant sett, hur stort fortroende har du for foljande nyhetsmedier?

Svenska och Finska Yle

"Min egen" finlandssvenska dagstidning
"Min egen" finsksprakiga dagstidning
Ovriga finlandssvenska dagstidningar
Ovriga finsksprakiga dagstidningar
Rikssvenska dagstidningar

Finldndska kvallstidningar

6] 20 40 60 80 100

mMycket stort fortroende m Ganska stort fortroende Vet gj / tar gj stallning

Ganska litet fortroende mMycket litet fértroende

Fortroendet &r mycket hogt for Svenska och Finska Yle, hela 93 procent uppger att de
har ganska stort eller mycket stort fortroende for dessa. Darefter ar fortroendet storst
for den finlandssvenska dagstidning som man valt att lasa. Gallande dagstidningarna
foljer fortroendet en narhetslogik, fortroendet ar storst for det som ligger en ndrmast
och som man ar bekant med och mindre for det som &r obekant och ligger langre fran
den egna kontexten. Dock ar fortroendet absolut lagst for kvallstidningarna.



FIGUR 5.2 Pastaenden om journalister och nyhetsmedier

Ta stdllining till féliande pdstdenden

Journalister spetsar ofta till rubrikerna mer
an vad textinnehallet berattigar

Nyhetsmedier saknar respekt for
manniskors privatliv

Jag kollar alltid vilken journalist som skrivit
en artikel

Journalister vinklar ofta nyheter efter egna
asikter

Nyhetsmedier tar for lite hansyn till offer for
olyckor och brott

Journalister lyfter ofta sin egen agenda

Journalister &r ofta slarviga med fakta

Sadant som jag tycker &r viktigt tas séllan
upp i nyheterna

mHelt av samma asikt  mDelvis av samma asikt

Delvis av annan asikt mHelt av annan asikt

Det féorekommer dverraskande mycket misstro mot journalister, 50 procent eller mer
instdmmer helt eller delvis med pastdendena 'Journalister spetsar ofta till rubrikerna
mer an vad textinnehallet berattigar”, "Nyhetsmedier saknar respekt fér manniskors
privatliv”, "Journalister vinklar ofta nyheter efter egna asikter” och "Journalister lyfter

ofta sin egen agenda”.
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6

Pengar och nyhetskonsumtion

| detta kapitel redovisas andelen finlandssvenskar som har betalt fér och som uppger
sig vara villiga att betala for finlandssvenska nyheter pa natet framéver, antingen i pre-
numerationsform eller fér enskilda artiklar. De som uppgdav sig vara/inte vara villiga att
betala for finlandssvenska nyheter pa natet framover fick dven ange orsakerna till detta
(flera orsaker kunde véljas). Aven de som uppgav sig ha avslutat en prenumeration pé
finlandssvenska nyheter under det senaste aret ombads ange orsakerna till detta (flera
orsaker kunde valjas).

FIGUR 6.1 Har betalt for finlandssvenska nyheter pa natet

Har du betalt for finlandssvenska nyheter pd ndtet under de senaste 12 mdnaderna?

o

20 40 60 80 100

o

= Ja, som prenumeration

m Ja, for enskilda artiklar
Ja, bade som prenumeration och enskilda artiklar
Kan inte sdga

uNegj

FIGUR 6.2 Har betalt for finlandssvenska nyheter pa natet (enligt lder)

Har du betalt fér finlandssvenska nyheter pd ndtet under de senaste 12 manaderna?

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

[¢] 20 40 60 80 100

m Ja (i ndgon form) Kaninte séga mNej

Chi-square test: *** p < 0.001.



FIGUR 6.3 Beredd att betala for finlandssvenska nyheter pa natet

Ar du beredd att betala fér finlandssvenska nyheter pd ndtet framéver?

0 20 40 60 80 100
m Ja, som prenumeration
= Ja, for enskilda artiklar
Ja, bade som prenumeration och enskilda artiklar
Kan inte séga
uNej
FIGUR 6.4 Beredd att betala for finlandssvenska nyheter pa néatet (enligt alder)

Ar du beredd att betala fér finlandssvenska nyheter pd nétet framéver?

Totalt

18-29
30-39
40-49
50-59
60-69

70+

0 20 40 60 80 100
mJa (indgon form) = Kaninte sdga mNej

Chi-square test: *** p < 0.001.
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Vanligacte orcakerna till att man kan tinka <ig betala for

Finlandssvenska nyheter pa witet framsver

Prenumerationer:

Jag tycker att det innehall som finns gratis pa natet inte &r tillréckligt for att
halla mig uppdaterad (35 %)

Jag tycker det ar vart priset (32 %)

Jag far tillgang till innehall som haller en hogre kvalitet (28 %)

Artiklar:

Jag far tillgang till mera specialinnehall om sadant jag &r intresserad av
(lokalnyheter, sport, ekonomi, etc.) (36 %)

Jag tycker att det innehall som finns gratis pa natet inte &r tillrackligt for att halla
mig uppdaterad (34 %)

Jag far tillgang till mera exklusivt/unikt innehall som bara &r till fér de som
betalar (23 %)

Prenumerationer & artiblor:

Jag far tillgang till mera specialinnehall om sadant jag &r intresserad av
(lokalnyheter, sport, ekonomi, etc.) (35 %)

Jag far tillgang till mera exklusivt/unikt innehall som bara &r till fér de som
betalar (31 %)

Jag tycker att det innehall som finns gratis pa natet inte &r tillréckligt for att
halla mig uppdaterad (30 %)

Vanligacte orcakerna till att man INTE kan tinka <ig betaln
for finlandscvencka nyheter pa nitet framéiver:

Jag tycker att det innehdll som finns gratis pa natet &r tillréckligt for att halla mig
uppdaterad (58 %)

Jag tycker inte att det som kostar &r sa pass exklusivt eller unikt jamfért med
gratisinnehall att jag skulle vara villig att betala fér det (34 %)

Jag har redan en prenumeration pa en papperstidning (33 %)



Vilken. maxcumma kan man tinka <ig betala for finlandscvencka

nyln eter ,ba" nitet?

Prenumeration (per manad) Artiklar (per artikel)
Medeltal: 19,37€ Medeltal: 2,10€
Median: 15,00€ Median: 1,00€

FIGUR 6.5 Avslutande av prenumeration pa finlandssvenska nyheter

Har du sagt upp en prenumeration pd en pappers- eller onlineversion av en finlands-
svensk dagstidning under de senaste 12 méanaderna?

6] 20 40 60 80 100

mJa mNegj

Vanligaste orcakerna till att man har sagt upp en

prenumeration:

Jag tyckte det var for dyrt (51 %)

Jag har bytt till en annan typ av prenumeration pad samma dagstidning
(t.ex. fran papperstidning till nattidning) (24 %)

Jag tycker att det innehall som finns gratis pa natet &r tillrackligt for att
hélla mig uppdaterad (19 %)
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